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ttb analytics ประเมินต้นทุนการผลิตสินค้าภาพรวมเพ่ิม 5.7% ท าให้ผู้ประกอบการ

แบกภาระสูงกว่า 4.16 แสนล้านบาท ฉุดก าไรต่อยอดขายของธุรกิจหด 4.5% พร้อม

แนะกลยุทธ์ประคองระดับอัตราก าไรต่อยอดขายให้คงอยู่ 
 

นับตั้งแต่ไตรมาสสุดท้ายของปี 2564 ต่อเน่ืองจนถึงปัจจุบัน ภาคธุรกิจไทยประสบปัญหากับภาวะต้นทุนท่ี

เพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลให้แนวโน้มอัตราก าไรของธุรกิจลดลงอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ ด้วยเหตุน้ี ศูนย์วิเคราะห์

เศรษฐกิจ ทีทีบี หรือ ttb analytics จึงท าการศึกษาผลกระทบต้นทุนวัตถุดิบท่ีเพ่ิมขึ้นว่าส่งผลต่อต้นทุนการ

ผลิตและอัตราก าไรของแต่ละธุรกิจอย่างไร พร้อมแนะน าเสนอกลยุทธ์ประคองระดับอัตราก าไรให้คงอยู่  

ท่ามกลางสถานการณ์ต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้น ดังนี ้

 

ปี 2565 คาดต้นทุนการผลิตปรับเพ่ิม 5.7% ท าให้ธุรกิจไทยแบกรับภาระต้นทุนเพ่ิม 4.16 แสนล้านบาท  

ท่ามกลางทิศทางราคาสินค้าโภคภัณฑ์ท่ีเพ่ิมขึ้นจาก (1) ราคาน้ามันดิบท่ีปรับตัวสูงขึ้นจากความกังวลด้าน

อุปทานจากสถานการณ์ความตึงเครียดสงครามรัสเซีย-ยูเครน (2) ราคาเหล็กปรับตัวสูงขึ้นจากต้นทุน

วัตถุดิบและค่าขนส่งท่ีปรับสูงขึ้นอันเน่ืองมาจากสงครามรัสเซีย-ยูเครน (3) ราคาสินค้าเกษตรเพ่ิมขึ้นตาม

ความต้องการท่ีฟ้ืนตัวจากการผ่อนปรนการควบคุมการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ในหลายประเทศ (4) 

ราคาสินค้าอุตสาหกรรมเพ่ิมขึ้นจากต้นทุนค่าขนส่งและวัตถุดิบการผลิตท่ีเพ่ิมขึ้น (5) ราคาสินค้าอาหารจาก

สินค้าเกษตรท่ีปรับเพ่ิมขึ้น  
 

 
 

ttb analytics ประเมินว่า ผลกระทบเหล่าน้ีจะส่งผ่านมาจากต้นทุนการผลิตของผู้ประกอบการในประเทศ ท า

ให้ดัชนีราคาผู้ผลิต (PPI) ในหมวดสินค้าเหล่าน้ี ได้แก่ น้ามันเช้ือเพลิง เหล็ก เกษตร อุตสาหกรรม และอาหาร 

คาดว่าในปี 2565 ต้นทุนจะปรับเพ่ิมขึ้ น 33.1% 5.4% 8.1% 5.0% และ  5.0% ตามล าดับ นอกจากน้ี ยัง

ท าการศึกษาการส่งผ่านต้นทุนวัตถุดิบการผลิตท่ีเพ่ิมขึ้นมายังต้นทุนรวมของธุรกิจ ผ่านการวิเคราะห์

โครงสร้างต้นทุนของแต่ละอุตสาหกรรมจากตารางปัจจัยการผลิตและผลผลิต (Input-Output Table) และ

โครงสร้างต้นทุนของกิจการ (Cost of Goods Sold: COGS) ในแต่ละธุรกิจ จากงบก าไรขาดทุน ผลการ

วิเคราะห์พบว่า แนวโน้มราคาวัตถุดิบการผลิตในปี 2565 ในหมวดดังกล่าวข้างต้นท่ีเพ่ิมขึ้น จะส่งผลท าให้

วันท่ี 21 เมษายน พ.ศ. 2565 
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ต้นทุนการผลิตของธุรกิจไทยในภาพรวมปรับเพ่ิมขึ้น 5.7% หรือเพ่ิมกว่า 4.16 แสนล้านบาท แบ่งเป็นต้นทุน

สินค้าอุตสาหกรรม (35%) รองลงมาเป็น น้ามันเชื้อเพลิง (28%) สินค้าเกษตร (14%) เหล็ก (8%) และ อาหาร 

(2%) ตามล าดับ 

 

ต้นทุนปรับเพ่ิม ส่อเค้าให้อัตราก าไรของธุรกิจภาพรวมลดลง 4.5% 

ttb analytics ท าการวิเคราะห์ผลกระทบต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นต่ออัตราก าไรของธุรกิจ ผ่านโครงสร้างงบก าไร

ขาดทุนของธุรกิจในประเทศไทย พบว่า ในกรณีท่ีผู้ประกอบการยังไม่ปรับขึ้นราคาขายสินค้า เม่ือแนวโน้ม

ต้นทุนการผลิต (COGS) เพ่ิมขึ้น 5.7% ในปี 2565 จะส่งผลท าให้อัตราก าไรต่อยอดขาย  (Gross Profit 

Margin) ของธุรกิจไทยในภาพรวมลดลง 4.5% โดยแบ่งผลกระทบต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นต่อก าไรของธรุกิจ ออกเป็น 

3 กลุ่ม ดังนี ้

• กลุ่มท่ี 1 ได้รับผลกระทบมาก (ต้นทุนเพ่ิม 6.0% - 25.8%)  ได้แก่ พลังงาน ขนส่งและโลจิสติกส์  ประมง 

ผู้ผลิตไฟฟ้า เหมืองแร่ เคมีภัณฑ์ โรงสีข้าวและส่งออกข้าว สินค้าเกษตรแปรรูป อาหาร และการเลี้ยง

สัตว์ เน่ืองจากเป็นกลุ่มธุรกิจท่ีโครงสร้างต้นทุนของกิจการพ่ึงพิงวัตถุดิบน้ามันเชื้อเพลิงและสินค้า

เกษตรท่ีปรับเพ่ิมขึ้นมาก จึงท าให้ต้นทุนการผลิตเพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลท าให้อัตราก าไรต่อยอดขายของกลุ่ม

น้ี ลดลงระหว่าง 5.4% - 16.9% 

• กลุ่มท่ี 2 ได้รับผลกระทบปานกลาง (ต้นทุนเพ่ิม 4.7% - 5.7%) ได้แก่ เหล็ก วัสดุก่อสร้าง ท่องเท่ียว 

เฟอร์นิเจอร์ เครื่องดื่ม รับเหมาก่อสร้าง เครื่องจักรและอุปกรณ์ คอมพิวเตอร์และชิ้นส่วน บรรจุภัณฑ์ 

สินค้าอุปโภคบริโภค ฯลฯ ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มธุรกิจท่ีมีโครงสร้างต้นทุนพ่ึงพิงวัตถุดิบจากสินค้า

อุตสาหกรรม เหล็ก และอาหาร เป็นหลัก ส่งผลท าให้อัตราก าไรต่อยอดขายของธุรกิจกลุ่มน้ี ลดลง

ระหว่าง 3.2% - 4.8% 

• กลุ่มท่ี 3 ได้รับผลกระทบน้อย (ต้นทุนเพ่ิม 2.9% - 4.3%) ได้แก่ ไอทีและเทเลคอม บริการอสังหาริมทรัพย์ 

ธรุกิจสุขภาพ ร้านค้าปลีกสินค้าอุปโภค บริการส่วนบุคคล และบริการธรุกิจ เป็นกลุ่มธรุกิจท่ีมีต้นทุนด้าน

การผลิตไม่มากนัก เน่ืองจากอยู่ในภาคบริการ อย่างไรก็ตามกลุ่มธุรกิจน้ี ยังได้รับผลกระทบทางอ้อม

จากต้นทุนราคาน้ามันเชื้อเพลิง ราคาสินค้าเกษตร และราคาสินค้าอุตสาหกรรมท่ีเพ่ิมขึ้น ท าให้อัตรา

ก าไรต่อยอดขายของธรุกิจกลุ่มน้ี ลดลงระหว่าง 2.1% - 3.0% 
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แนะกลยุทธ์ประคองธุรกิจ รักษาระดับอัตราก าไรธุรกิจให้คงอยู่ 

ต้นทุนการผลิตท่ีเพ่ิมสูงย่อมส่งผลกระทบต่ออัตราก าไรของธุรกิจในระดับท่ีแตกต่างกัน  ดังน้ัน 

ผู้ประกอบการควรประคับประคองรักษาระดับอัตราก าไรเพ่ือให้ธุรกิจเดินหน้าต่อไปได้ โดยมีกลยุทธ์รักษา

อัตราก าไรต่อยอดขายท่ีสามารถน าไปปรับใช้ ดังนี ้

1. ปรับราคาขายสินค้าเพ่ือส่งผ่านต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นไปยังราคาสินค้าขาย เม่ือธุรกิจขาดทุนติดต่อกันจาก

ต้นทุนการผลิตท่ีเพ่ิมสูงอย่างต่อเน่ือง ผู้ประกอบการมีความจ าเป็นท่ีต้องปรับราคาสินค้าขึ้นเพ่ือให้

ธรุกิจมีก าไร อยู่รอดต่อไปได้ แต่การปรับราคาต้องสมเหตุสมผล และลูกค้ายอมรับได้ โดยการพิจารณา

การปรับเพ่ิมราคาสินค้าต้องค านึงถึง 

• ความแตกต่างของสินค้าและบริการ สินค้าท่ีมีแนวโน้มปรับราคาขึ้นตามต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้นได้โดยง่าย 

จะมีลักษณะเป็นสินค้าท่ีจ าเป็นต่อชีวิตประจ าวัน และเป็นสินค้าท่ีมีความเฉพาะตัว ลอกเลียนแบบได้

ยาก ดังน้ัน ผู้ประกอบการควรสร้างความแตกต่างของสินค้าและท าให้ลูกค้ารู้สึกถึงความ

แตกต่างนั้น ซ่ึงเม่ือมีการปรับราคาขายสินค้าตามต้นทุนท่ีเพ่ิมขึ้น ลูกค้าจะเข้าใจและยอมรับได้ 

• การแข่งขันในตลาด ตลาดท่ีมีคู่แข่งจ านวนมาก มีแนวโน้มท่ีจะปรับราคาขายตามต้นทุนได้ค่อนข้าง

ยาก  ดังน้ัน การปรับราคาขายในตลาดแข่งขันสูงจ าเป็นต้องทยอยปรับสินค้าอย่างค่อยเป็นค่อย

ไป โดยเปรียบเทียบกับการปรับราคาของคู่แข่งขันในตลาดด้วย  

• ความแข็งแกร่งของเเบรนด์ธุรกิจ ธุรกิจท่ีมีเเบรนด์เป็นท่ีรู้จักของลูกค้า ในด้านคุณภาพท่ี

น่าเชื่อถือในวงกว้าง ย่อมสร้างความเชื่อม่ันให้กับลูกค้า ท าให้การปรับเพ่ิมราคาขายตามต้นทุนท า

ได้ง่าย ลูกค้าจะยังใช้สินค้าต่อไป เน่ืองจากมีความเชื่อม่ันในสินค้า ดังนั้น หากสินค้ายังไม่เป็นท่ีรู้จัก 

ผู้ประกอบการควรผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพควบคู่ไปกับการสร้างเเบรนด์ให้เป็นท่ีรู้จักมากขึ้น เพ่ือ

สร้างฐานลูกค้าให้กับธรุกิจ 

2. ควบคุมต้นทุนการผลิต และลดค่าใช้จ่ายท่ีสามารถลดได้ ซ่ึงจะช่วยรักษาอัตราก าไรคงอยู่ได้ 

• วางแผนการผลิตอย่างมีประสิทธภิาพ ด้วยการยึดหลักผลิตตามความต้องการของลูกค้า เพ่ือลด

การสต็อกวัตถุดิบท่ีมากเกินไป ท้ังนี้ จ าเป็นต้องน าข้อมูลการส่ังซื้อสินค้าของลูกค้ามาประกอบการ

วางแผน เพ่ือจะได้น าไปตัดสินใจส่ังซ้ือวัตถุดิบเพ่ือน าเข้าสู่ขบวนการผลิตให้สมดุลกับค าส่ังซ้ือ

ของลูกค้า 

• วางแผนสต็อกสินค้าอย่างเหมาะสม หลายธุรกิจจ าเป็นต้องสต็อกสินค้าไว้เพ่ือรอขาย อย่างไรก็

ตาม ในสถานการณ์ท่ีราคาวัตถุดิบปรับเพ่ิมสูงขึ้น ผู้ประกอบการควรสต็อกสินค้าตามการส่ังซ้ือ

ล่วงหน้าจากลูกค้าในระดับท่ีเหมาะสม และหลีกเลี่ยงการสต็อกสินค้าเพ่ือเก็งก าไร โดยเฉพาะธรุกิจ

ท่ีปรับราคาขายสินค้าได้ล าบาก 

• ลดค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร เช่น ค่าการตลาด และค่าโฆษณา ฯลฯ ใช้งบประมาณการขาย

และบริหารอย่างระมัดระวัง โดยต้องค านึงถึงความคุ้มค่าของงบประมาณท่ีลงไป หากงบประมาณ

การขายและการบริหารช่องทางใดท่ีไม่สามารถสร้างยอดขายให้เพ่ิมขึ้นได้ ก็ให้พิจารณาชะลอ

งบประมาณด้านน้ีไปก่อน 

ผู้ประกอบการสามารถน ากลยุทธ์การปรับเพ่ิมราคาสินค้าและการควบคุมต้นทุนการผลิตข้างต้น มาปรับใช้

ร่วมกัน โดยการน าข้อมูลภายในกิจการ ประเมินร่วมกับแนวโน้มต้นทุนของธุรกิจต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับธุรกิจ

ของตนเอง ผนวกความเข้าใจในธุรกิจของผู้ประกอบการเอง มาก าหนดเป็นกลยุทธ์ท่ีเหมาะสม เพ่ือช่วย

ประคับประคองอัตราก าไรธรุกิจให้คงอยู่ต่อไป 


