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ttb analytics ประเมินปี 2566 ยอดขายรถยนต์น่ัง EV โต 3 เท่า หรือแตะ 4 หมื่นคนั 

ชี้โอกาสไทยเป็นฐานผลิตเพ่ือส่งออกอาจใช้เวลาอย่างน้อย 3-5 ปี แนะผู้ผลิตบุก

ภาคธรุกิจ หนุนคุ้มทุนเร็วขึ้น 

 
ศูนย์วิเคราะห์เศรษฐกิจ  ทีทีบี หรือ ttb analytics ประเมินการแข่งขันในตลาดรถยนต์ EV (Electric 

Vehicle : EV) ท่ัวโลกมีแนวโน้มรุนแรงขึ้น หลังผู้ผลิตหลายรายปรับลดราคาขายลงเฉลี่ย 2-10% ซ่ึงจะ

กระตุ้นให้ผู้บริโภคหันมาใช้รถ EV เร็วขึ้นอย่างมีนัย เช่นเดียวกับประเทศไทยท่ียอดจดทะเบียนรถ EV 

เพ่ิมขึ้นถึง 17 เท่าภายในเวลาเพียง 3 ปี และคาดว่าในปี 2566 ยอดจดทะเบียนรถยนต์น่ัง EV จะสูงถึง 

40,812 คัน หรือขยายตัว 321.7%  ส่วนหน่ึงจากแรงสนับสนุนของภาครัฐท่ีตั้งเป้าให้ไทยผลิตรถยนต์ EV 

ให้ได้ 30% ภายในปี 2573 อย่างไรก็ดี ในระยะเริ่มต้น ไทยอาจต้องพ่ึงการน าเข้าจากจีนมาจ าหน่ายใน

ประเทศเป็นหลัก ก่อนจะสามารถผลิตเพ่ือรองรับความต้องการในประเทศได้อย่างมีนัยในช่วงปี 2567-

2568 ซ่ึงจะท าให้การผลิตเพ่ือส่งออกอาจต้องใช้เวลาอีกอย่างน้อย 3-5 ปี ฉะน้ัน ค่ายรถท่ีจะลงทุนตั้ง

โรงงานผลิตรถยนต์ EV ในไทยจ าเป็นต้องบุกภาคธรุกิจมากขึ้น เพ่ือเพ่ิมปริมาณการผลิตให้ได้มากพอจน

สามารถถึงจุดคุ้มทุนได้เร็วขึ้น 

  

การแข่งขันของตลาดรถยนต์ท่ัวโลกเปล่ียนไป เม่ือ EV มาเร็วกว่าคาด 

ในปี 2565 ยอดขายรถยนต์น่ังไฟฟ้าล้วน (Electric Vehicle : EV) ท่ัวโลกท าสถิติสูงสุดตลอดกาลท่ี 7.23 

ล้านคัน หรือ ขยายตัว 57% เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2564 (YoY) สวนทางกับยอดขายรถยนต์น่ัง

รวมท่ีหดตัว 0.5% YoY ส่วนหน่ึงจากการปรับแผนธุรกิจมุ่งสู่ EV เร็วขึ้นของบริษัทผู้ผลิตยานยนต์ท่ัว

โลก สะท้อนจากการเปิดตัว รถยนต์ EV รุ่นใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้นกว่า 100 รุ่น ครอบคลุมความต้องการผู้บริโภค

มากขึ้น ท่ามกลางการแข่งขันท่ีรุนแรงเพ่ือช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดใหม่ท่ีเติบโตอย่างรวดเร็ว เห็นได้จาก

การปรับลดราคารถยนต์น่ัง EV ท้ังรุ่นเก่าและรุ่นใหม่จากทางผู้ผลิตลงเฉลี่ยราว 2-10% เม่ือเทียบกับช่วง

ปลายปีก่อน  

เช่นเดียวกับประเทศไทยท่ียอดจดทะเบียนรถยนต์น่ัง EV เติบโตอย่างก้าวกระโดด จาก 570 คัน ในปี 2562 

เป็น 9,678 คัน ในปี 2565 โดย ttb analytics ประเมินว่า ยอดขายรถยนต์น่ัง EV ในปี 2566 จะอยู่ท่ี 40,812 

คัน หรือ ขยายตัว 321.7% YoY ตามการน าเข้า รถยนต์ EV แบรนด์ยอดนิยมจากจีนผ่านสิทธิประโยชน์

ทางการค้าจากเขตการค้าเสรี (Free Trade Area : FTA) เป็นหลัก อีกท้ังบางส่วนยังได้ส่วนลดเพ่ิมเติม

หลังค่ายผู้ผลิตเข้าร่วมมาตรการสนับสนุนการลงทุนของภาครัฐ ซ่ึงมีเงื่อนไขผูกพันท่ีจะต้องลงทุนผลิต

รถยนต์ EV ในประเทศให้ได้ตามระยะเวลาท่ีก าหนด 

ttb analytics มองว่า การแข่งขันด้านราคาใน ตลาดรถยนต์ EV ท่ีรุนแรงขึ้น กลายเป็น Game Changer 

กระทบตลาดรถยนต์ท่ัวโลก โดยมีสาเหตุดังต่อไปน้ี 

1) อัตลักษณ์และความน่าสนใจในตัวรถยนต์สันดาปภายในลดลง (Internal Combustion Engine: ICE) 

ปัจจุบัน รถยนต์ EV เป็นเหมือน “เครื่องใช้ไฟฟ้าติดล้อ” ซ่ึงมีหัวใจหลักท่ีคล้ายคลึงกัน น่ันคือ “แบตเตอรี่

ไฟฟ้า” และ “เทคโนโลยี” สวนทางกับรถท่ีใช้เครื่องยนต์ ICE ท่ีมีความโดดเด่นเฉพาะตัวแตกต่างไปตามแต่

ละยี่ห้อและประเภทของเครื่องยนต์ ซ่ึงต้องอาศัยการบ ารุงรักษามากกว่า และด้วยการแข่งขันของผู้ผลิต

ท่ีรุนแรงขึ้น ท าให้ความน่าสนใจในแบรนด์รถดั้งเดิมท่ียังคงจ าหน่ายรถยนต์ ICE อาจลดน้อยลงไป 

2) แบรนด์รถดั้งเดิมท่ีปรับตวัได้ช้าอาจค่อย ๆ  หายไป มุมมองของผูบ้ริโภคตอ่รถยนต์ EV ไม่ต่างอะไรจาก 

“สินค้าเทคโนโลยี” ท่ีย่อมมีวันตกรุ่นไปตามยุคสมัย อาจท าให้รถรุ่นเก่ากว่ามีโอกาสตกรุ่นเร็วขึ้น เปรียบได้

กับยุคท่ีเปลี่ยนผ่านจาก “มือถือ” สู่ “สมาร์ทโฟน” ในช่วงท่ีเกิดขึ้นหลังยุค “อินเทอร์เน็ตของทุกส่ิง” (IoT) 

หรือยุคท่ีทุกส่ิงเชื่อมต่อและแบ่งปันข้อมูลผ่านอินเทอร์เน็ตท่ีท าให้เจ้าตลาดมือถือยักษ์ใหญ่ของโลกค่อย ๆ 

หายไปจากตลาด 
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3) ราคารถท่ีปรับลงไม่เพียงกระทบตลาดรถมือหน่ึง แต่ยังดึงราคารถมือสอง จากการทยอยเปิดตัว

รถยนต์น่ังไฟฟ้ารุ่นใหม่ ๆ ท่ีมีแนวโน้มจะขายถูกลง ซ่ึงสร้างแรงกดดันอย่างมากต่อตลาดรถยนตใ์นหลาย

กลุ่ม โดยเฉพาะตลาดรถหรู หรือแม้แต่ค่ายญี่ปุ่นและจีนในระดับ C และ D Segment ท่ีมีราคาขายใกล้เคียง

กัน จนท าให้อุปทานรถยนต์น่ังมือสองเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว  

 

จีนรุกเร็ว-ญ่ีปุ่นปรับตัวช้า ไทยอาจได้ประโยชน์จากการลงทุนรถยนต์ EV ในระยะแรกไม่มากนัก  

อันท่ีจริงแล้ว ไทยยังมีความน่าสนใจในการตั้งฐานการผลิตรถยนต์ EV ในสายตานักลงทุนจีนอยู่ โดย

การลงทุนรถยนต์ EV ในไทยมีส่วนช่วยกระจายความเส่ียงจากประเด็นด้านภูมิรัฐศาสตร์ระหว่าง

สหรัฐอเมริกาและจีน เลี่ยงการแข่งขันใน ตลาดรถยนต์ EV ในจีนท่ีรุนแรง อีกท้ังยังสามารถต่อยอดห่วง

โซ่การผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ของไทยท่ีแข็งแกร่ง 

นอกจากน้ี การยอมรับของผู้บริโภค (Adoption Rate) ซ่ึงสะท้อนผ่านส่วนแบ่งตลาดรถยนต์ EV ต่อ

ตลาดรถยนต์น่ังท้ังหมดของแต่ละประเทศ ยังพบว่า ส่วนแบ่ง ตลาดรถยนต์ EV ของไทยค่อนข้างตา่ ท า

ให้ไทยยังมีโอกาสเติบโตได้อีกมาก ส่งผลให้การตั้งโรงงานผลิตรถยนต์ EV ของผู้ผลิตจีนในไทยมีโอกาส

ถึงจุดคุ้มทุน (Breakeven Point) เร็วกว่าหากเทียบกับการตั้งฐานผลิตในประเทศอ่ืน โดยเฉพาะเม่ือได้

แรงสนับสนุนจากมาตรการส่งเสริมการลงทุนผลิตรถยนต์ EV ของไทยท่ีดึงดูดเม่ือเทียบกับมาตรการ

อุดหนุนผู้บริโภคของจีนท่ีก าลังจะส้ินสุดลงในส้ินปี  2566 

อย่างไรก็ตาม ขนาดการลงทุนรถยนต์ EV ในไทยของค่ายรถจีนในปัจจุบันยังค่อนข้างน้อยเม่ือเทียบกับ

การลงทุนทางตรงจากญ่ีปุ่นเพ่ือตั้งฐานการผลิตรถยนต์ในอดีต เน่ืองจากการน าเข้ารถยนต์ EV จาก

โรงงานจีนโดยตรงมีต้นทุนถูกกว่าการตั้งฐานผลิตในไทย นอกจากน้ี การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากการผลิต

รถยนต์ EV ค่อนข้างน้อยจากห่วงโซ่การผลิตไทยท่ีถูกฝังรากลึกจากค่ายญี่ปุ่นมายาวนาน อีกท้ังไทยยัง

ไม่มีทรัพยากรส าคัญท่ีใช้ผลิตแบตเตอรี่ไฟฟ้า จึงจ าเป็นต้องน าเข้าเพ่ือรองรับการผลิตในประเทศ ท าให้

ผู้ประกอบการไทยในกลุ่ม Tier 2 และ 3 ท าได้เพียงเป็นผู้ผลิตชิ้นส่วนและงานประกอบท่ัวไป ซ่ึงอาจไม่

ส่งผลดีต่อระบบเศรษฐกิจไทยมากนัก 

 

คาดฐานผลิตรถยนต์ EV เพ่ือส่งออกของไทยอาจต้องใช้เวลาอย่างน้อย 3-5 ปี 

จากแผนสนับสนุนการผลิตรถยนต์ EV ภายใต้นโยบาย “30@30” หรือ ตั้งเป้าให้ไทยผลิตรถยนต์ EV ได้ 

30% ภายในปี 2573 โดยในระยะเริ่มต้น (ปี 2566-2568) ไทยมีเป้าหมายท่ีจะผลิตยานยนต์ไฟฟ้าประเภท

รถยนต์น่ังและรถกระบะรวมกันได้ 2.25 แสนคัน ซ่ึงใกล้เคียงกับยอดค าขอรับการส่งเสริมการลงทุนจาก

ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ท่ีคิดเป็นก าลังผลิตอยู่ท่ี 2.6 แสนคัน (ข้อมูล ณ เดือน 

สิงหาคม 2565) ท้ังน้ี ttb analytics ประเมินว่า การตั้งโรงงานผลิตรถยนต์น่ัง EV ในระยะน้ีจะใช้รองรับ

ตลาดในประเทศเป็นหลัก เพ่ือลดการพ่ึงพาการน าเข้าจากจีนให้ได้มากท่ีสุด ก่อนจะสามารถผลิตเพ่ือ

ส่งออกอย่างจริงจัง ซ่ึงอาจต้องใช้เวลาอย่างน้อย 3 ปี หรือราวปี 2569 เป็นต้นไป 

เช่นเดียวกับการตั้งไทยเป็นฐานผลิตรถกระบะ EV เพ่ือส่งออกท่ีอาจต้องใช้เวลามากกว่า 5 ปี โดยปัจจุบัน  

ไทยรั้งอันดับ 2 ของโลกในฐานะฐานผลิตรถกระบะขนาด 1 ตัน หรือเฉลี่ยปีละ 1 ล้านคัน ซ่ึงมีเจ้าตลาดเพียง

ไม่กี่ราย และกว่าครึ่งหน่ึงเป็นการผลิตเพ่ือส่งออก ท้ังน้ี ตลาดส่งออกรถกระบะยังมีขนาดเล็กและมี

ลักษณะเฉพาะ (ตลาดหลัก อาทิ สหรัฐฯ ตะวันออกกลาง ออสเตรเลีย และอาเซียน) ประกอบกับรถกระบะ

ท่ัวไปมีราคาขายท่ีไม่สูงนักอยู่แล้ว ท าให้จุดคุ้มทุนในการตั้งโรงงานผลิตอาจต้องใช้เวลานานกว่ากลุ่ม

รถยนต์น่ัง เห็นได้จากแผนการวิจัยและพัฒนาเพ่ือผลิตรถกระบะท่ีเป็น EV ยังตามหลังแผนของรถยนต์

น่ังอยู่พอสมควร  
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แม้กระแสรถยนต์ EV (Demand) ในไทยดูจะร้อนแรงไม่น้อย แต่ด้วยปริมาณขายและรุ่นรถ (Supply)  

ท่ีออกจ าหน่ายในประเทศยังค่อนข้างจ ากัด ท าให้ส่วนแบ่งตลาดรถยนต์ EV ไทยยังต่ากว่าหลาย ๆ 

ประเทศท่ีพัฒนาแล้ว ฉะน้ัน ttb analytics มองว่า การท่ี Adoption Rate ของไทยจะเร่งขึ้นได้ น้ัน 

จ าเป็นต้องอาศัย “Supply leads Demand” หรือ การพัฒนาของบริษัทผูผ้ลิตอย่างจริงจัง ซ่ึงจะท าให้มี

ปริมาณรถยนต์ EV ท่ีผลิตและจ าหน่ายในประเทศเพ่ิมขึ้น รองรับกับความต้องการของผู้บริโภคท่ีพร้อม

จะเปลี่ยนมาใช้รถยนต์ EV ทว่า ในระยะเริ่มต้นของการลงทุนตั้งโรงงานผลิตในประเทศ ผู้ผลิตจ าเป็นต้อง

ขยายไปยังภาคธุรกิจ (Corporate) ท้ังทางตรงและทางอ้อมมากขึ้น อาทิ ธุรกิจรถเช่า EV (Fleet) ธุรกิจ

ขนส่งและโลจิสติกส์ เพ่ือให้ปริมาณรถยนต์ EV ท่ีจะผลิตและจ าหน่ายในประเทศมากพอจนเข้าสู่ระดับเต็ม

ศักยภาพ (Full Capacity) ซ่ึงจะช่วยให้ค่ายผู้ผลิตรถยนต์ EV ในประเทศถึงจุดคุ้มทุนได้เร็วขึ้น 
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