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ttb analytics คาดมูลค่าตลาดสัตว์เลี้ยงปี 2567 ขยายตัว 12.4% มูลค่า 7.5 หมื่นล้านบาท  
แรงหนุนจากเทรนดก์ารเลีย้งทีเ่ปลี่ยนเข้าสู่ Petriarchy และ Pet Celebrity เพิม่มากขึน้ 
 

ศนูยวิ์เคราะหเ์ศรษฐกิจ ทีทีบี หรือ ttb analytics คาดมลูค่าตลาดสตัวเ์ลีย้งของไทยในปี 2567 จะมีมลูค่าราว 7.5 หมื่นลา้น
บาท ปรบัเพิ่มขึน้ 12.4% จากปี 2566 ดว้ยแรงหนุนของการต่อยอดรูปแบบการเลีย้งดใูนมิติของ Pet Humanization เขา้สู่ 
Petriarchy และ Pet Celebrity ที่หนนุบทบาทใหค้่าใชจ้่ายในการดแูลเพิ่มขึน้อย่างมีนยัส  าคญั  
 
จากเทรนด์การดูแลสัตว์เลี ้ยงของคนในยุคปัจจุบันมีรูปแบบการดูแลสัตว์เลี ้ยงเสมือนสมาชิกในครอบครัว (Pet 
Humanization) เพิ่มสงูขึน้อย่างต่อเนื่อง ทัง้ในกลุ่มผู้ดแูลเดิมที่ปรบัเปลี่ยนรูปแบบการดแูลสตัวเ์ลีย้งของตนเอง และ กลุ่ม
เจา้ของสตัวเ์ลีย้งมือใหม่ ส่งผลใหค้่าใชจ้่ายในการดแูลสตัวเ์ลีย้งต่อตัวเพิ่มขึน้อย่างมีนยัส  าคัญ ซึ่งทาง ttb analytics ได้
ประเมินค่าใชจ้่ายในการดแูลสตัวเ์ลีย้งเสมือนสมาชิกในครอบครวั โดยเจา้ของจะมีภาระค่าใชจ้่ายเฉลี่ยราว 41,100 บาท
ต่อตัวต่อปี ซึ่งสูงกว่าการเลีย้งดูแบบปล่อยอิสระที่จะมีค่าใชจ้่ายเพียงราว 7,745 บาทต่อตัวต่อปี โดยมีค่าใช้จ่ายจาก
อปุกรณส์ตัวเ์ลีย้ง ค่าดแูล รวมถึงอาหารที่นอ้ยกว่าอย่างมีนัยส าคญั อย่างไรก็ดี เทรนดก์ารดแูลสตัวเ์ลีย้งเสมือนสมาชิกใน
ครอบครวั (Pet Humanization) ในบางกลุ่มเจา้ของอาจมีวิวัฒนาการสู่การเลีย้งเสมือนสมาชิกในครอบครวัแบบตามใจ 
หรืออาจเรียกว่า “ทาสหมา-ทาสแมว” (Petriarchy) ซึ่งบนบริบทการเลีย้งดูที่ตามใจ โดยสตัวเ์ลีย้งเป็นผูร้บัที่ไม่สามารถ
ปฏิเสธของที่เจา้ของเลือกซือ้ให ้หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งคือเจา้ของเลือกที่จะซือ้ของใหส้ตัวเ์ลีย้งเพื่อตอบสนองความพอใจ
สว่นตน ย่อมสง่ผลใหก้ารจบัจ่ายในสว่นของอปุกรณ ์และค่าดแูล มีทิศทางเพิ่มขึน้ในอตัราเรง่ 
 
อย่างไรก็ตาม นอกจากกระแสของ Pet Humanization และ Petriarchy แลว้ในสังคมยุคปัจจุบัน สัตวเ์ลีย้งบางตัวอาจ
พัฒนาบทบาทจากลกัษณะนิสยัส่วนตัวที่สามารถยกระดับจาก “สมาชิกในครอบครวัปกติ” เป็น “สมาชิกในครอบครวัที่
สามารถสรา้งรายได”้ ผ่านรูปแบบลกัษณะเฉพาะของสตัวเ์ลีย้งที่สามารถดึงดดูความสนใจจากคนในสงัคมวงกวา้ง หรือ 
Pet Celebrity และถูกพัฒนาเป็นสัตว์เลีย้งที่มีผู้ติดตามผ่านโซเชียลมีเดีย (Petfluencer) เมื่อมีการน าเสนอนิสัยหรือ
ลกัษณะเฉพาะของสตัวเ์ลีย้งนัน้ผ่านการเล่าเรื่องหรือการสรา้ง Content โดยเจา้ของผ่านช่องทางโซเชียลมีเดีย ซึ่งการที่
กลุม่สตัวเ์ลีย้งที่ถกูยกระดบัเป็นสตัวเ์ลีย้งที่มีผูต้ิดตามผ่านโซเชียลมีเดีย (Petfluencer) ที่สามารถสรา้งรายไดผ้่าน Content 
ต่าง ๆ ที่เจา้ของไดส้รรสรา้งเพื่อน าเสนอใหก้ลุ่มผูต้ิดตาม ท าใหน้อกจากรายจ่ายเก่ียวกับอุปกรณแ์ละค่าดแูลสตัวเ์ลีย้งที่
เพิ่มขึน้ในอตัราเร่งแลว้ ยงัมีความถ่ีในการจับจ่ายที่สูงขึน้อย่างมากเมื่อเทียบกับกลุ่มที่เลีย้งในลกัษณะเสมือนสมาชิกใน
ครอบครัว (Pet Humanization) แบบทั่ว ๆ ไป ซึ่งจากบริบทการเลีย้งสัตวท์ี่มีแนวโน้มเข้าสู่ “การเลีย้งแบบครอบครวั-ที่
ตามใจ-และสรา้งรายได”้ ส่งผลใหมู้ลค่าตลาดสตัวเ์ลีย้งในประเทศไทยขยายตัวต่อเนื่อง โดยทาง ttb analytics ประเมิน
มูลค่าตลาดสตัวเ์ลีย้งในไทยปี 2567 คาดมีมูลค่าแตะ 7.5 หมื่นลา้นบาท ขยายตัว 12.4 % เมื่อเทียบกับปีก่อนหนา้ บน
ค่าเฉลี่ยการเติบโตของมูลค่าตลาดยอ้นหลงั 5 ปี (CAGR) ที่ 17.5% โดยรูปแบบการเติบโตของตลาดสตัวเ์ลีย้งในไทยแบ่ง
ออกเป็นดงันี ้
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1. กลุ่มอาหารสตัวเ์ลีย้ง และ บริการรักษาสตัว ์เป็นกลุ่มที่ไดร้บัการเติบโตจากกระแสรูปแบบการดูแลสตัวเ์ลีย้ง

เสมือนสมาชิกในครอบครวั (Pet Humanization) ที่มากขึน้ในช่วง 4-5 ปีที่ผ่านมา เนื่องจากเจา้ของตระหนักถึง

สตัวเ์ลีย้งเป็นประหนึ่งเหมือนสมาชิกในครอบครวั ส่งผลใหรู้ปแบบการดแูลสตัวเ์ลีย้งเปลี่ยนไปจากเดิม เช่น  กลุ่ม

อาหารที่เริ่มมีการใชอ้าหารเฉพาะเพิ่มมากขึน้จากคณุค่าทางโภชนาการที่เหมาะสม รวมถึงการลดภาระค่าใชจ้่าย

ดา้นการรกัษาในอนาคตที่การใหอ้าหารที่ไม่เหมาะสมสง่ผลต่อสขุภาพสตัวเ์ลีย้งในระยะยาว รวมถึงอาหารสตัวใ์น

ปัจจุบันก็มีหลายรูปแบบ ซึ่งส่วนมากกลุ่มผู้เลีย้งสัตว์ในรูปแบบนีม้ักใช้อาหารเกรดพรีเมี่ยมที่มีราคาสูง เช่น 

อาหารเปียก รวมถึงในผูเ้ลีย้งบางกลุม่ก็เลือกใชอ้าหารดิบที่ไม่ผ่านความรอ้น (BARF) ที่มีราคาสงู ส่งผลใหต้ลาด

อาหารสตัวเ์ลีย้งในปี 2567 ขยายตวัโดยมีมลูค่าแตะ 4.46 หมื่นลา้นบาท บนค่าเฉลี่ยการเติบโตของมลูค่าตลาด

ยอ้นหลงั 5 ปี (CAGR) ที่ 17.0% สอดคลอ้งกับบริการรกัษาสตัวท์ี่มูลค่าตลาดเพิ่มขึน้จากความตระหนกัในการ

ดแูลสขุภาพสตัวเ์ลีย้ง และตอ้งรกัษาพยาบาลยามเจ็บป่วยของสตัวเ์ลีย้งที่ประหนึ่งเป็นสมาชิกในครอบครวั สง่ผล

ใหม้ลูค่าบรกิารรกัษาสตัวเ์ติบโตต่อเนื่องที่ค่าเฉลี่ยยอ้นหลงั 5 ปี (CAGR) ที่ 21.7% ดว้ยมลูค่า 6.64 พนัลา้นบาท 

ในปี 2567  

 

2. กลุ่มอุปกรณเ์ก่ียวกับสตัวเ์ลีย้งและบริการดูแลสตัวเ์ลีย้ง เป็นกลุ่มที่นอกจากไดร้บัแรงหนุนของกระแสการดแูล

สตัวเ์ลีย้งเสมือนสมาชิกในครอบครวัแลว้ (Pet Humanization) มลูค่าของอุตสาหกรรมยงัมีการเร่งตวัในช่วง 2-3 

ปีที่ผ่านมาจากกระแสการเลีย้งเสมือนคนในครอบครัวแบบตามใจ (Petriarchy) และ สมาชิกในครอบครัวที่

สามารถสรา้งรายได ้(Petfluencer) ที่ส่งผลใหม้ีความถ่ีในการเขา้รบับริการดแูลและความถ่ีในการจดัหาอุปกรณ์

เก่ียวกับสตัวเ์ลีย้งเพิ่มในอัตราเร่ง ส่งผลใหมู้ลค่าตลาดอุปกรณเ์ก่ียวกับสตัวเ์ลีย้งและบริการดแูลสตัวเ์ลีย้งมีค่า

การเติบโตเฉลี่ยยอ้นหลงั 5 ปี (CAGR) ที่ 17.3% และ 16.7% โดยคาดว่ามีมลูค่า 2.29 หมื่นลา้นบาท และ 0.66 

พนัลา้นบาท ตามล าดบั บนแนวโนม้ที่ยงัรกัษาการเติบโตในอตัราเรง่ได ้

กลา่วโดยสรุป กระแสการดแูลสตัวเ์ลีย้งในปัจจุบนัแบบการดแูลสตัวเ์ลีย้งเสมือนสมาชิกในครอบครวั (Pet Humanization) 

เป็นกระแสที่เพิ่มความนิยมสง่ผลใหก้ารดแูลสตัวเ์ลีย้งเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม สง่ผลใหเ้จา้ของมคี่าใชจ้่ายต่าง ๆ เพิ่มสงูขึน้

ทัง้ในมิติของอาหารที่ตอ้งเปลี่ยนใหเ้หมาะสมกับสขุภาพ รวมทัง้ค่าใชจ้่ายในส่วนของอุปกรณแ์ละค่าใชจ้่ายเก่ียวกับการ

บริการดูแลย่อมสูงขึน้ในอัตราเร่ง เมื่อเจา้ของมีการเลี ้ยงเสมือนสมาชิกในครอบครวัแบบตามใจ หรืออาจเรียกว่า “ทาส

หมา-ทาสแมว” (Petriarchy) หรือเมื่อสตัวเ์ลีย้งมีนิสยัเฉพาะตวัที่ยกระดบัเป็น Pet Celebrity และมากกว่าไปนัน้ นอกจาก

มลูค่าตลาดสตัวเ์ลีย้งในไทยที่ขยายตวัจากเทรนดก์ารเลีย้งที่เปลี่ยนไปดงักล่าว รูปแบบการเลีย้งนีย้งัส่งผลทางออ้มไปยงั

ธุรกิจและบริการที่สามารถรองรบัมูลค่าที่ขยายตัวนีไ้ด้ เช่น กลุ่มโรงแรมที่เป็นมิตรกับสตัวเ์ลีย้ง ธุรกิจรบัฝึกสตัวเ์ลีย้งให้

กลายเป็น Petfluencer รวมถึงธุรกิจเก่ียวกับบรกิารรกัษาสตัวท์ี่อาจมีการขยายขอบเขตบรกิาร Veterinary Telemedicine 

หรือ Virtual Vet ที่อาจเขา้มาตอบโจทยก์รณีเจ็บป่วยเล็กนอ้ยที่เจา้ของอาจไม่สะดวกเดินทางพาสตัวเ์ลีย้งเขา้รบัการรกัษา 

เป็นตน้  
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